
Для	рекламных	кампаний	с	
бюджетом	до	20	млн	рублей

ЭФФЕКТИВНЫЙ	
МЕДИАМИКС



OOH
• Автомобили
• Бюджет	~13-15 млн

Digital
• Развлечения
• Бюджет	~13-15 млн

OOH+Digital
• Средства	связи
• Бюджет	~13-15 млн

Сравнение	рекламных	кампаний
Целевая	аудитория	18-45



Сравнение	рекламных	кампаний
Проблемы	и	их	решение

Проблема

• Прямое	сравнение	рекламных	кампаний	в	интернете	и	
наружной	рекламе	невозможно

Выход

• На	помощь	приходит:	трекинг	эффективности	
рекламных	кампаний

Метод

• Онлайн-опрос	целевой	аудитории	рекламных	
кампаний	18-45

Результат

• Оценка эффективности	каждого	медиа	на	основании	
единой	базы	данных



Сравнение	рекламных	кампаний

OOH OOH	+	DigitalDigital
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Сравнение	рекламных	кампаний
Достижение	уникальной	аудитории	с	помощью	разных	медиаканалов
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Подсказанное	знание:

Уникальная	аудитория

Пересечение	аудитории



Сравнение	рекламных	кампаний

OOH OOH	+	DigitalDigital

Атрибуция	в	разных	медиа	среди	тех,	кто	помнит	рекламное	сообщение
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Сравнение	рекламных	кампаний

OOH OOH	+	DigitalDigital

Отклик
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Эффективность	медиамикса



Выводы

Медиамикс эффективнее	
чем	одно	медиа

Выше	уровень запоминания	и	
понимания	рекламного	сообщения

Запоминание	и	понимание	
рекламного	сообщения	
достигается	дешевле

Digital +	ООН	=	
кроссмедийныепроекты

Digital	->	OOH
• Макет	на	Digital	OOH зависит	от	
переменных	данных	(погода, курс	
валют)

• Конкурсная	механика в соцсетях
• Показ контента	из	Интернет
•результатов	спортивных	матчей
•фотографий	по	хештегам

OOH	->	Digital
• Квестовая механика	через	Bluetooth
или	Wi-Fi	смонтированных	в	ООН



8(495)204-29-80

welcome@ontime-media.ru

www.facebook.com/ontimedia

www.ontime-media.ru

Спасибо	за	внимание!

Оставайтесь на связи:


