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Проведя анализ
предыдущих

установок цифровых
рекламоносителей
и вооружившись
мировом опытом

мы вышли на рынок
с новым цифровым

продуктом: 
digital billboards 

ЦИФРОВЫЕ БИЛБОРДЫ



ЭКРАНЫ VS DIGITAL BILLBOARDS
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DIGITAL ММО 2015 
(СТАНДАРТНЫЕ ФОРМАТЫ, МОСКВА)



ПЕРСПЕКТИВНОСТЬ
ФОРМАТА
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5% DOOH
10% DOOH

40,6

‐30%

5% До 7‐10%

Источник: АКАР, Эспар, Gallery  Источник: Gallery 



КОЛИЧЕСТВО ЦИФРОВЫХ СТОРОН
(МОСКВА/2015)
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РК в сторонах на октябрь 2015 
(Москва)



GALLERY ТОП 10 ТОВАРНЫХ
КАТЕГОРИЙ (МОСКВА/2015)  
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Others 

Источник: Эспар



GALLERY/ЗАГРУЗКА/ДИНАМИКА
РОСТА ГОДОВОЙ ВЫРУЧКИ

(DOOH/МОСКВА/2015)  
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Источник: Эспар, Gallery

Av 75 %



ТОП 5 ТОВАРНЫХ КАТЕГОРИЙ
МОСКВА/2015)  
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Источник: Эспар



ТОП 5 ТОВАРНЫХ КАТЕГОРИЙ
МОСКВА/2015)  
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Источник: Эспар



ТОП 5 ТОВАРНЫХ КАТЕГОРИЙ
(МОСКВА/2015)  
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Источник: Эспар



ТОП 5 ТОВАРНЫХ КАТЕГОРИЙ
(МОСКВА/2015)  
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Источник: ЭД Лайн



ГЕОГРАФИЧЕСКОЕ ПОКРЫТИЕ
DOOН(МОСКВА/2015)
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DOOH (ИЗМЕНЕНИЯ В
ЗАКОНОДАТЕЛЬСТВЕ) 
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Согласно Поправок к Постановлению Правительства Москвы№ 712‐ПП от 12.12.12. Не допускается использование белого фона.



DOOH (ИЗМЕНЕНИЯ В
ЗАКОНОДАТЕЛЬСТВЕ) 
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Согласно Поправок к Постановлению Правительства Москвы№ 712‐ПП от 12.12.12. Продолжительность смены изображения
должна составлять более 2 секунд и производиться путем плавного снижения яркости до нулевого значения и последующего
плавного повышения яркости.

2 сек



НОВАЯ В МЕТОДОЛОГИЯ МЕДИАМЕТРИИ
DOOН ОТ

19TABTAB
• Зарубежный опыт измерения аудиторий

наружной рекламы (TAB, Route (Postar))
• Spot/Frame OTS
• Введен K «эффекта движения»

y pp
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Ad Opportunities 
/Person/Pass

1

1

1

Standard 1122334455667788

60 mph

30 mph

15 mph

2

4
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Ad Opportunities 
/Person /Pass

Digital



DIGITAL ММО 2015 
(СТАНДАРТНЫЕ ФОРМАТЫ, РФ)



ГЕОГРАФИЯ РАЗВИТИЯ СЕТИ. 
РОССИЯ.2015

2121



ДИНАМИКА РОСТА DOOH/РЕГИОНЫ
GALLERY/11 ГОРОДОВ/2015
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5% DOOH
10% DOOH

40,6

‐30%

5% До 7‐10%

+6%



DOOH MMO /ВОРОНЕЖ/2015  
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Источник: Эспар

Av 82 %



DOOH MMO /КРАСНОДАР/2015  
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Источник: Эспар

Av 83 %



DOOH MMO /УФА/2015  
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Источник: Эспар

Av 87 %



DOOH MMO /ХАБАРОВСК/2015  
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Источник: Эспар

Av 59 %



КЕЙСЫ



DOUBLECLICK
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«…Реклама, которую
увидят прохожие, будет
подбираться с учетом
времени, места
расположения билборда, 
погоды, аудитории, 
местных мероприятий и
результатов спортивных
соревнований.»



СЮЖЕТНАЯ СЕГМЕНТАЦИЯ ЭФИРА
*(РЕЛЕВАНТНОЕ ВРЕМЯ)

29«Буратино
поможет вам проснуться!»

«Как же 3 корочки
хлеба без Буратино?»

«Буратино помогает
восстановиться!»

«Буратино поможет
вам заснуть!»

23:00

6:00

11:00



ЛИНК СОСТОЯНИЯ *ПОГОДНЫХ УСЛОВИЙ С
СОДЕРЖАНИЕМ ПОСТЕРА И
ПРЕДЛАГАЕМОГО ТОВАРА
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СВЯЗЬ ПРОМО АКЦИИ С КОНТЕНТОМ
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Совмещение сценариев воспроизводимого
контента с действиями BTL команды
перед конструкцией. 

При выкупе 100% контента на конструкции
возможно определение часовых промежутков
когда контент может быть согласован с
действиями BТL команды перед
рекламоносителем.
Например, бригада мойщиков может мыть
шампунем волосы модели на экране, а они при
этом начинают дивно колоситься.



ИСПОЛЬЗОВАНИЕ ДАННЫХ CRM ДЛЯ
ПРИОРИТЕТНОЙ ТРАНСЛЯЦИИ КРЕАТИВОВ
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20% 30% 50%

Распределение % выхода в эфир

Digital Digital 
departmentdepartment

33,3% 33,3%33,3%



*ОНЛАЙН ИНФОРМАЦИЯ О
БЛИЖАЙШИХ СЕАНСАХ И СОБЫТИЯХ

*(МЕСТО РАСПОЛОЖЕНИЯ)
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СМЕНА ГРАФИЧЕСКОГО ЭЛЕМЕНТА
ПРИ ТРАНСЛЯЦИИ *(ГРАФИЧЕСКИЙ

ПОТОК/ОН‐ЛАЙН КОНКУРС) 
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ОБРАТНЫЙ ОТСЧЕТ *(ИНФ. О
ТЕКУЩЕМ ВРЕМЕНИ)
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ЛИНКИРОВАНИЕ СЮЖЕТА
С ГОЛОСОВАНИЕМ НА САЙТЕ *(ОН‐ЛАЙН

ИНФОРМАЦИЯ) 
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Использование результатов онлайн
голосования в качестве элемента

анимированного постера. 



ЛИНКИРОВАНИЕ СЮЖЕТА С ПРОБОЧНОЙ
СИТУАЦИЕЙ В ГОРОДЕ *(МЕСТО

РАСПОЛОЖЕНИЯ, ОН‐ЛАЙН ИНФОРМАЦИЯ) 
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ЛИНКИРОВАНИЕ СЮЖЕТА *С
РЕЗУЛЬТАТАМИ СПОРТИВНЫХ

СОРЕВНОВАНИЙ
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ТРЕНДЫ/ПРОГНОЗЫ



ЧТО ГОД ГРЯДУЩИЙ (2016) НАМ
ГОТОВИТ…

40

• Экстенсивный рост DOOH инвентаря продолжится *ГОСТ
• Дальнейшее интенсивное развитие DOOH:

• Принцип 4R
• Креативные возможности

• Появление кросс форматных/медийных платформ
• Появление новых возможностей измерения и понимания

эффективности DOOH.
• Слабый рост ООН (*Восстановительный рост)/опережающий

рост (DООН)/ГОСТ (ТЕХРЕГЛАМЕНТ)*(МЕТРО/ТРАНСПОРТ)







СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ!


