
DIGITALОМАНИЯ В OOH КАК ИТОГ ГОДА. 

ПРАВИЛА ЕЁ ИСПОЛЬЗОВАНИЯ



 АДРЕСНАЯ ПРОГРАММА 2015



РЕАЛИЗОВАННЫЕ КАМПАНИИ



РЕАЛИЗОВАННЫЕ КАМПАНИИ



DIGITAL «ДРУЖИТ СО СТАТИКОЙ»



ОСОБЕННО, ЕСЛИ СТАТИКА ВДОХНОВЛЯЕТ



«КИНА НЕ БУДЕТ»



КОЛЛЕКТИВНОЕ НЕОПОЗНАННОЕ



МЕНЬШЕ СЛОВ, БОЛЬШЕ ДЕЛА



РАСПРОБОВАТЬ DIGITAL



ФАНТАЗИИ НЕТ ПРЕДЕЛА



ФАНТАЗИИ НЕТ ПРЕДЕЛА





УМНЕЕ, ЧЕМ КАЖЕТСЯ



НАЗАД В БУДУЩЕЕ

Высокий уровень адаптации контента 
с учетом специфики каждого носителя

Использование полного спектра 
digital-привелегий

Развитие технических и программных 
возможностей




